Nessa pesquisa foram identificadas quatro tendéncias que sao chaves na articulagao

do plano setorial:

ARTESANATO DE
PAUTAS AFIRMATIVAS

ARTESANATO PARA
MERCADO DE LUXO

ARTESANATO
UPCYCLE

ARTESANATO
WHITE LABEL

TENDENCIA 1: ARTESANATO DE PAUTAS AFIRMATIVAS

No contexto do artesanato, a expressao "pauta afirmativa” refere-se a um conjunto de
acoes, politicas ou iniciativas que visam promover a igualdade de oportunidades,
inclusao social e valorizagao de grupos historicamente marginalizados ou em situagao
de vulnerabilidade. Essas pautas afirmativas buscam corrigir desigualdades
estruturais, promover a diversidade cultural e garantir o respeito aos direitos humanos.

No artesanato, as pautas afirmativas podem envolver agées como:

A. Inclusdo de comunidades tradicionais: Valorizar e apoiar a participacao de
comunidades quilombolas, indigenas, ribeirinhas e outras comunidades tradicionais no
processo de producao artesanal, reconhecendo e respeitando seus conhecimentos,

técnicas e culturas.

Hoje ha 47 comunidades quilombolas no Espirito Santo. Sao elas:

Comunidade Quilombola Municipio Ano de Abertura
MONTE ALEGRE Cachoeiro do Itapemirim 2005
ANGELIM 1 Conceicao da Barra 2015
ANGELIM 2 Conceicao da Barra 2016
ANGELIM 3 Conceicao da Barra 2016
ANGELIM DO MEIO - DISA Conceicao da Barra 2016
CORREGO DO ALEXANDRE Conceicao da Barra 2015
CORREGO DO MACUCO Conceicao da Barra 2016
CORREGO DO SERTAO Conceicéo da Barra 2006
CORREGO SANTA IZABEL Conceicao da Barra 2006
DONA GUILHERMINDA Conceicao da Barra 2006
LINHARINHO Conceicao da Barra 2012
MORRO DA ONCA Conceicao da Barra 2017
PORTO GRANDE Conceicao da Barra 2015
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Comunidade Quilombola Municipio Ano de Abertura
RODA DAGUA Conceicao da Barra 2015
SAO DOMINGOS E SANTANA Conceicdo da Barra 2005
CORREGO DO SOSSEGO Guacui 2018
ALTO DO IGUAPE Guarapari 2012
MUCAMBO Guarapari 2022
SAO PEDRO Ibiragu 2005
GRAUNA [tapemirim 2010
PALMITO Jaguaré 2006
SITIO DOS CRIOULOS Jerénimo Monteiro 2006
DEGREDO Linhares 2018
SANTA LUZIA Montanha 2017
BOA ESPERANCA Presidente Kennedy 2005
CACIMBINHA Presidente Kennedy 2005
RETIRO Santa Lepoldina 2004
BEIRA-RIO ARUAL Sado Mateus 2006
CACIMBA S&o Mateus 2006
CHIADO Sao Mateus 2006
CORREGO DO CHIADO Sdo Mateus 2016
CORREGO DO SAPATO | Sao Mateus 2005
CORREGO DO SAPATO II Sao Mateus 2005
CORREGO SECO Sado Mateus 2006
COXI S&o Mateus 2013
DILO BARBOSA Sao Mateus 2006
DIVINO ESPIRITO SANTO S&do Mateus 2018
MATA SEDE Sao Mateus 2006
MORRO DAS ARARAS Sao Mateus 2005
NOVA VISTA Sado Mateus 2006
SANTANINHA S&o Mateus 2006
SAO DOMINGOS DE ITAUNINHAS Sao Mateus 2006
SAO JORGE S&do Mateus 2005
SAO JORGE E SIiTIO VALA GRANDE Sao Mateus 2014
SERRARIA SAO CRISTOVAO E MATA SEDE | Sdo Mateus 2005
VALA GRANDE Sado Mateus 2016
PEDRA BRANCA Vargem Alta 2018
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B. Empoderamento econdomico: Promover oportunidades econ6micas para
artesaos e artesas, especialmente aqueles de grupos historicamente marginalizados,
proporcionando capacitagao, acesso a mercados, programas de microcrédito e outras

formas de suporte para que possam obter uma renda digna e sustentavel.

C. Indicagoes geograficas: Incentivar a criacao de indicagdes geograficas para
produtos artesanais, reconhecendo e protegendo a origem geografica e as
caracteristicas distintivas de determinadas regides. Isso ajuda a valorizar a identidade
cultural e o conhecimento tradicional associado a esses produtos, bem como a

promover o desenvolvimento sustentdvel de comunidades especificas.

D. Turismo de experiéncia: Promover o turismo de experiéncia baseado no
artesanato, incentivando visitantes a conhecerem comunidades, interagirem com os
artesaos e vivenciarem a producao artesanal em seu contexto cultural. Isso nao apenas
contribui para a economia local, mas também fortalece a preservagao cultural, criando

uma conexao mais significativa entre os visitantes e as comunidades.

TENDENCIA 2: ARTESANATO PARA O MERCADO DE LUXO

0 mercado de luxo valoriza a exclusividade, a qualidade excepcional, a autenticidade e a
historia por tras dos produtos. Essas caracteristicas estao alinhadas com a esséncia do

artesanato, que é a producao manual de pecgas Unicas e personalizadas.

Os consumidores do mercado de luxo buscam produtos diferenciados, feitos com
habilidade e maestria, que reflitam sua individualidade e status. O artesanato oferece
exatamente isso, proporcionando um valor agregado aos produtos e uma experiéncia

de compra unica.

Além disso, o artesanato para o mercado de luxo estd em consonancia com a crescente
demanda por produtos sustentaveis e éticos. Os consumidores estdao cada vez mais
preocupados com a origem dos produtos, a preservagao de técnicas tradicionais e a
valorizagcao das comunidades de artesaos. O artesanato, com sua produgao manual e
foco na preservacao de conhecimentos e fazeres tradicionais, atende a essas

expectativas.

Para aproveitar essa tendéncia, os artesaos e as organizagdes do setor de artesanato

podem investir na criacao de pecas exclusivas, utilizando materiais de alta qualidade e
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técnicas tradicionais refinadas. A colaboragao com designers renomados, a
participagcao em eventos de luxo, a presen¢ga em lojas conceituadas e a utilizagao de
estratégias de marketing direcionadas ao publico de alto poder aquisitivo sao

iniciativas que podem impulsionar o artesanato para o mercado de luxo.

No entanto, é importante destacar que o artesanato para o mercado de luxo deve ser
auténtico e genuino, preservando os valores e a identidade cultural do artesanato local.
E necessario encontrar um equilibrio entre a inovacao e a tradicdo, garantindo que o
artesanato mantenha sua esséncia enquanto atende as demandas e expectativas do

mercado de luxo.

TENDENCIA 3: ARTESANATO UPCYCLE

O upcycling envolve a transformac¢ao de materiais descartados ou subutilizados em
novos produtos de maior valor e utilidade. Essa abordagem esta alinhada com a busca

por solugoes sustentaveis e a valorizacao da economia circular.

O artesanato upcycle oferece a oportunidade de criar pegas Unicas e originais,
utilizando materiais que seriam descartados, como tecidos, madeira, plastico, vidro,
entre outros. Essa pratica promove a reducao do desperdicio, a minimizacao do impacto

ambiental e o aproveitamento de recursos ja existentes.

Além disso, o artesanato upcycle agrega valor aos produtos ao destacar a criatividade,
a inovacgao e a habilidade dos artesaos. As pec¢as upcycle tém um apelo especial, pois

contam historias por tras de sua origem e tém uma identidade unica.

Para abracar essa tendéncia, os artesaos e as organiza¢cdes do setor de artesanato
podem explorar oportunidades de parcerias com empresas e instituicoes que geram
residuos, como a industria da moda, a industria moveleira ou empresas de reciclagem.
Além disso, podem-se desenvolver técnicas e processos criativos que permitam a

transformacao de materiais descartados em pecas de valor estético e funcional.

O artesanato upcycle também esta alinhado com a crescente demanda dos
consumidores por produtos unicos, sustentaveis e com uma histdria para contar. Esses
produtos sao comercializados em mercados especializados, feiras de economia circular

e plataformas de comércio eletrénico que valorizam a sustentabilidade e o artesanato.

No entanto, é importante garantir que o artesanato upcycle seja feito de forma ética e

responsavel, levando em consideracao aspectos como a qualidade dos materiais

PESQUISA PARA ESTRATEGIA SETORIAL DO ARTESANATO CAPIXABA 32de 58




utilizados, a durabilidade das pecas e o respeito as técnicas tradicionais. A
sustentabilidade deve ser o pilar central da abordagem upcycle, contribuindo para o
fortalecimento do setor de artesanato e para a conscientizacao sobre a importancia da

reutilizacao de materiais.

TENDENCIA 4: ARTESANATO WHITE LABEL

"White label" refere-se a uma pratica em que um produto é produzido por um

fabricante, mas é vendido por outra empresa sob sua préopria marca.

No caso do artesanato, a aplicagao do conceito "white label" envolve a produg¢ao de
pecas artesanais por artesaos ou grupos de artesdaos, que sao posteriormente
comercializadas e vendidas por terceiros, como lojas de varejo, marcas de moda ou
empresas de design, ou mesmo na produgcao de embalagens para produtos diversos,
como — por exemplo — na industria de bebidas destiladas. Essa pratica permite que os
artesaos se concentrem em sua expertise na producao, enquanto os parceiros
comerciais ficam responsdveis pela comercializagao e distribuicdo dos produtos, ou

estabelegam contratos de longo prazo.

Essa tendéncia pode trazer beneficios tanto para os artesaos quanto para as empresas
parceiras. Para os artesaos, a parceria "white label" oferece a oportunidade de alcangar
novos mercados e ampliar sua base de clientes por meio do acesso a canais de
distribuicao ja estabelecidos. Além disso, eles podem se beneficiar da expertise e

suporte dos parceiros comerciais em dreas como marketing, vendas e logistica.

Por outro lado, as empresas parceiras se beneficiam ao agregar valor a suas marcas
por meio da oferta de produtos artesanais exclusivos. O artesanato traz um apelo de
autenticidade, qualidade e originalidade, que pode diferenciar as marcas no mercado e

atrair consumidores em busca de produtos Unicos.

No entanto, é importante que as parcerias "white label" sejam baseadas em relagoes
justas e transparentes, onde os artesaos sejam devidamente reconhecidos e
remunerados pelo seu trabalho. E essencial garantir que os processos de produc¢ao
sejam respeitados e que a qualidade do artesanato seja mantida ao longo de toda a

cadeia produtiva.

O artesanato empregado de forma "white label" é uma estratégia interessante para

expandir o alcance e a comercializacao do artesanato, promovendo a valorizacao dos
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produtos artesanais e proporcionando beneficios tanto para os artesaos quanto para as

empresas parceiras.
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